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Bu rapor, genclerin dijital cagda
bilgiye nasil eristigini,

bu bilgiyi nasil degerlendirdigini ve
dezenformasyon karsisinda

nasil tepkiler verdigini inceleyerek;
medya okuryazarliina dair

politika gelistirme sureclerine

katki sunmayi amaglamaktadir.

Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Rapora
Genel Bakais

23 Arastirma, genc bireyleri arastirma tasarim
surecinin bir parcasi haline getirerek bu demografiyi
anlama yaklasimini modernize etmeyi
amaclamaktadir. Bu amacla genclerin fikirlerini,
hislerini ve tercihlerini farkli zamanlarda ve cesitli
konularda mercek altina alarak derin bir anlayis
sunmaktadir.

Bu baglamda gerceklestirilen Dijital Neslin Medya
Algisi Raporu, genclerin medya takip
davraniglarindaki ve bilgi dogrulama aliskanliklarindaki
genel egilim ve tutumlari incelemektir.

Gunumuz dijital caginda, bilgiye erisim hic olmadigl
kadar kolay. Bu kolaylik, yanlis bilgi ve
dezenformasyonun hizla yayilmasi tehlikesini de
beraberinde getiriyor. Sosyal medya platformlari ve
cevrim ici kaynaklar araciligiyla yayilan yaniltici bilgiler,
bireylerin ve toplumlarin dogru kararlar almasini
zorlastirmakta ve toplumsal gliveni zedelemektedir.

Bu galisma 18-30 yas araliginda

2015 kisinin katilimayla gerceklesmistir.
Katilimcilarin cinsiyeti dengeli bir sekilde
dadatilmais olup galismadaki erkek orani

%052.2'dir. Bu galigsma i¢in Subat 2025'te
Tilirkiye'nin 12 istatistiksel bdlgesinden
ntfusa oran ile veri toplanmastar.

Bu noktada dogrulama davranisi (fact-checking)
dnemli bir arac olarak 6ne cikmaktadir. Bilgilerin
dogrulugunu teyit etmek, hem bireylerin hem de
toplumlarin bilgiye dayali ve bilincli hareket etmesini
saglamaktadir.

Arastirmamiz, bu konulari derinlemesine incelemek
icin cok boyutlu bir yaklasim benimseyerek genclerin;

» dezenformasyon ile miicadele yéntemleri
B sosyal medyaile iligkiler

» geleneksel ve modern medya tiiketim
aliskanliklari gibi faktorleri degerlendirmistir.
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Yoneticl
Ozeti

\4

Televizyonun gencler Uzerindeki etkisi azalirken sosyal

cevreden gelen bilgi, haber kanallarina tercih ediliyor. Bu
da sosyal medyanin haber akisindaki rolinu arttiriyor ve
geleneksel medyanin etkisinin azaldigini ortaya koyuyor.

\4

Genclerin cogu sosyal medyada farkli goéruslerle
karsilastigini sdylese de, bu platformlarin kutuplastirici
etkilerini daha cok hissediyorlar. Cesitlilik her zaman
birlestirici olmuyor; tam tersine, farkli gérusler catisma
yaratabiliyor.

POSG

\ 4

Medyanin 6zgur olduguna inanan gencler olsa da kamu
kurumlarina ve yerli haberlere gliven konusunda daha
temkinliler. Genclerin, kendilerinin ve toplumun siklikla
dezenformasyona maruz kaldigini distinme sebepleri
arasinda bu inanc yapisi etkili olabilir.

\4

Genclerin sosyal medyada gecirdigi stire oldukca yuksek,
bu bilinen bir gercek. Sosyal medya kullaniminin amaci
cogunlukla eglence olmakla birlikte haber ve bilgi edinme
de ikinci sirada yer almakta. Bu durum, sosyal medyada
yayilan bilgilerin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini
gosteriyor.

\4

Genclerin yarisi kendilerinin, blyUk cogunlugu ise

toplumun siklikla dezenformasyona ugradigini dustintiyor.

Ancak bu bilgilerin kaynagini dogrulama konusunda
kendilerinin topluma gére daha dikkatli davrandigini
belirtiyorlar.

\ 4

Genclerin blyuk cogunlugu, devletin dezenformasyonu
cezalandirma yetkisine sahip olmasini destekliyor. Ancak
bu yetki 6zellikle sosyal medya platformlari ve haber
kuruluslarina yénelik oldugunda; séz konusunun
vatandas/birey oldugu durumlara gére, daha fazla kabul
goruyor. Devletin dezenformasyon yayanlari
cezalandirmasinin toplumun savunmasiz kesimlerini
korudugunu dustinen gencler, bu yetkiyi daha ytksek
oranda destekliyor.
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Genclerin cogu, karsilastiklari dezenformasyonu dlzeltme
konusunda aktif bir tutum sergiliyor. Gencler, sosyal
cevrelerinden veya medya kuruluslarindan gelen yanlis
bilgileri fark ettiklerinde aksiyon aldiklarini bildiriyorlar.

ﬁ

\

\4

Gencler, bilgi dogrulama surecinde; kaynaga duyulan
glvenin, bilginin sunulus biciminin ve konu bashginin etkili
oldugunu belirtiyor. Ancak dogrulama platformlari,
genclerin bir bilgiyi kontrol etmek icin en az tercih ettigi
yontem olmustur. Bu durum, teyit platformlarina yonelik
glvensizlikten cok; bu platformlarin yeterince bilinir
olmamasi ya da islevselliklerine dair sorunlar yasanmasiyla

iliskilidir.

\4

Arastirma kapsaminda yapilan deneysel analizde; ayni
icerigin farkli kaynaklarla (TV, sosyal medya, akademisyen,
teyit platformu) sunulmasina ragmen; bilgiyi dogru bulma
oranlari arasinda anlamli fark gézlemlenmemistir. Ancak
ilginc bir sekilde, bu durum siyasi glindemi takip etme
duzeyine gore degisiklik gosteriyor.
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Sorularin genelinde, siyasi gindemi takip etme sikliginin
verilen yanitlara etkisi oldugu gérilmektedir. Ornegin,
gundemi dlzenli olarak takip ettigini belirten genclerde;
hem dezenformasyona maruz kaldigini distinme orani hem
de karsilasilan ya da paylasilacak bilgileri dogrulama
davranisi daha yuksektir. Siyasi gindemi takip etmenin,
genclerde bir farkindalik ve bilin¢c diizeyi yarattigl sonucuna
varilabilir.

Detayli raporun ilginizi cekeceginden eminiz,
keyifli okumalar!

J
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Medya

Katilimcilarin ®%37'si sosyal medyada

K u ]. ]. a n l m l Uc saatten fazla zaman gecirdidini ve sosyal

medyay1 en ¢ok "eflence" ardindan da "haber
ve bilgi edinme" amaciyla kullandidini

belirtmistir. Bu gézlem, sosyal medyanin
haberlesme araci olarak ne denli
yaygan kullanildidini ortaya koymakta ve

Arastirma kapsaminda incelenecek tim bu ¢alismanin 6nemini vurgulamaktadar.

verilerin daha iyi anlasiimasi icin

arastirmaya katilan kisilerin medya

kullanimina dair genel sorular sorulmustur.

V¥ Genc niifus sosyal medyada ne kadar vakit harciyor ve sosyal medyayi ne amacla kullaniyor?

Sosyal Medyada Harcanan Siire

Bolim 1 : : : :
Giinde Giinde Giinde Sosyal medya kullanmiyorum/
1saatten az 1-3 saat 3 saatten fazla hic zaman gecirmiyorum
asliklari
15,7 44,0 36,5 3/1
Sosyal Medya Kullanim Amaglara ; Q
| °/053,6 Eglence ve vakit gecirme
| %29,3 Haber ve bilgi edinme
[ | °/08,2 Arkadaslar ve aile ile iletisim
| °/o4,3 ilgi alanlarina yonelik icerik kesfetme ve paylasma
[ | °/03,6 is, kariyer veya egitim amacli kullanma
[ | °/02,3 Yeni insanlarla tanisma ve sosyal ag kurma
| %’1,5 Uriin ve hizmetler hakkinda bilgi edinme ve alisveris
]
| °/00,7 Kullanmiyorum
| °/00 6 Sosyal hareketlere ve kampanyalara katiima
1
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Medya

G 6 I— l._:l le I—i Genglerin medya ile iligkisini Sosyal medyada farkli gériiglere sahip
§ ve medyanin toplumsal algilar insanlarla karsilagiyorum oOC™D

Uzerindeki roliinti anlamak

amaciyla cesitli sorular
sorulmustur. Ozellikle, sosyal
medyanin gencglerin glindelik
\\_/ yasamina, diistince diinyasina ve
sosyal iligkilerine etkisini analiz

edebilmek ig¢in sosyal medyanin
e birlestirici ve kutuplastirica

%/ %6
86,7 13,3

Katiliyorum Katilmiyorum

boyutlari sorgulanmastir.

Cesitlilik \ 4

(@ Jp—

(@ Jp—
Genclerin biiyiik bélimii sosyal medyada farkli Siyasi Gindemi Takip Etme Sikligina Gére .
goruslere sahip insanlarla karsilastiklarini belirtiyor. “
Bu, sosyal medyanin cesitlilige acik bir platform Nadiren Cogunlukla

olarak énemini vurgulamaktadir. Detayli analizler,

siyasi gindemi dUzenli olarak takip ettigini belirten

genclerin sosyal medyada farkli géruslerle daha sik %o %
karsilastigini ifade ettigini ortaya koymaktadir. ‘ 75'8 24'2
Bu da katilimcilarin yanki odasinda olmadiklarini
dusundagunu gosteriyor. Siyasal ilgi ve farkindalk,

sosyal medya kullanim aliskanliklarini ve

etkilesimlerini sekillendiren temel faktorler @
olarak dne cikiyor.

Katilyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum
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Kutuplasma \ 4

Siyasi GUndemi Takip Etme Siklidina Gore

Gencler arasinda, sosyal medyanin insanlari kutuplastirdigi gériist oldukca yaygindir. Bu Nadiren

durum, sosyal medyadaki iceriklerin ve tartismalarin toplumsal bdltinmeleri

derinlestirebilecegine dair bir alginin gencler arasinda yerlesmis oldugunu géstermektedir. °/o65,3
Yukarida bahsedilen cesitlilige aciklikla birlikte ele alindiginda, sosyal medyada farkli

goruslerle karsilasmak, yakinlasma yerine kutuplasmaya yol aciyor gibi gérinmektedir. 0/03 4'7

Bulgular daha ayrintili incelendiginde ise bu gorusun, 6zellikle siyasi gindemi duzenli

olarak takip eden gencler arasinda daha glclu sekilde dile getirildigi gdrilmektedir. Cogunlukla

Katiliyorum °/o? 5,2
cee Katilmiyorum 0/02 4'8

— Kutuplasma ve Cesitlilik \ 4

Bu iki egilim birlikte degerlendirildiginde dikkat ceken bir celiski
ortaya cikmaktadir: Sosyal medyada farkh géruslere sahip

Sosyal medyanan insanlari kutuplastirdigaini disltiniiyorum.

insanlarla karsilastigini belirten gencler arasinda, sosyal
medyanin kutuplastirici etkisi oldugunu distnenlerin orani
daha yuksektir. Bu durum, farkli gérislere maruz kalmanin her
zaman birlestirici degil, aksine ayristirici etkiler yaratabilecegini

gostermektedir.

%o
2717 000 Ozellikle siyasi giindemi takip eden genclerde bu iki egilimin
: r_m,_\ bir arada gérulmesi, bu kisilerin sosyal medyada catismali
iceriklerle veya kendi gbruslerine zit fikirlerle daha sik

st - karsilastiklarini diistindtrebilir. Bu da, sosyal medya

)
72,3

Katiliyorum Katilmiyorum

platformlarinin algoritmalarinin ve kullanici davranislarinin
cesitlilikle birlikte kutuplasmayi da besleyebilecegini ydntndeki
tartismalari desteklemektedir.
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‘ G e ]. e n e k S e ]. \/ e Haberlere ulasma aliskanliklari

incelendiginde genglerin ¢odu,
S O S H a ]_ I\/I e d H a televizyon kanallarinin eski glicUni
kaybettigini disltnlyor. Bu gorus,
Sosyal medyanin insanlari kutuplastirdidini distinliyorum. F a I— k l 6zellikle siyasi glindemi diizenli
o olarak takip eden genclerde daha
Gesitlilikle Kargilagma yaygin. Bu durum, bilgiye ulasma
yontemleri dedisirken sosyal medya

Karsilasiyorum Karsilagsmiyorum ve dijital platformlarin giderek
geleneksel medyanin yerini aldigini
Televizyondaki haber kanallarinin gosteriyor.
%o %o 0o %o eski gilicilinlii kaybettigini diisiinliyorum.

775 225 373 62,7

%6
28,0

Katilmiyorum

%
72,0

Katiliyorum

Katiyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum

Siyasi GUndemi Takip Etme Siklidina Goére

Nadiren

Katiliyorum °/o6 0,?
Katiimiyorum °/03 9'3

X X X X X X

Codunlukla

Katiliyorum °/¢_-,8 @,3
Katilmiyorum °/oJI 9,7

+++
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Dezenformasyona

Maruz Kalma

Dezenformasyonda Medyanin Rolu \ 4

Genclerin farkl platformlardan aldiklari haberlere
duyduklari giiveni degerlendirmek icin televizyon ve
sosyal medyada yalan haberlerin ne siklikla
yayilldigini distindukleri sorulmustur. Bulgular,
genclerin énemli bir kisminin hem televizyon hem de
sosyal medya platformlarinda dezenformasyonla
siklikla karsilastigini dustindigunu ortaya
koymaktadir.

Televizyonlarda yalan haber yayilar.

%o
92,5

Katiliyorum

Bununla birlikte, sosyal medyada yalan haberin
siklikla yayildigini distinenlerin orani, televizyona
kiyasla cok daha yuksektir. Gencler, dezenformasyon
acisindan sosyal medyayi televizyona gére daha riskli
bulmaktadir. Televizyonun eski etkisini kaybettigini
dustnenler arasinda, her iki platforma yonelik
dezenformasyon algisi artsa da, sosyal medyada her
zaman daha fazla dezenformasyon oldugu yénuindeki
kanaat dikkat cekicidir.

000

0O 0O
000

%6
47,5

Katilmiyorum
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Televizyonlarda yalan haber yayilir.

Televizyon eski glclni kaybetti.

Nadiren

Katiliyorum

Katilmiyorum

Codunlukla

Katiliyorum

Katilmiyorum

KK

o I
|

100t
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%52,
48,0

°/05 4'8
°/o45'2

J




Sosyal Medyada yalan haber yayilar.

%/
83,9

Katiliyorum

Sosyal Medyada yalan haber yayalar.

Televizyon eski glclni kaybetti.

Nadiren

%% %0

788 212

Katiliyorum Katilmiyorum

1

7

%6
16/

Katilmiyorum

Cogunlukla

%0

13,0

Katiliyorum Katilmiyorum
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Dezenformasyona Maruz Kalma Sikliga

Dezenformasyona maruz kalma konusundaki distinceler daha ayrintili incelenmistir. “Cogunlukla”
dezenformasyona maruz kaldigini diistinen genclerin orani “nadiren” maruz kaldigini dtistnenlerden
az bir farkla da olsa daha yuksek.

Dezenformasyona 'Bireysel Olarak Maruz Kalma Siklaga

%6
LT T

Katilmiyorum

%/
2,3

Katiliyorum

Dezenformasyona 'Bireysel Olarak Maruz Kalma Siklida
Siyasi Glndemi Takip Etme Sikligina Gore

Siyasi glindemi takip etmenin bu iki grup
arasinda belirgin bir fark yarattigi

Nadiren

Katiliyorum %39,5 gorulmektedir. Siyasi gindemi daha az
takip eden gencler arasinda,
dezenformasyona nadiren maruz kaldigini
dustnenler cogunluktayken; siyasi
guindemi duzenli takip edenler arasinda
tam tersi bir durum s6z konusudur.
Katiliyorum %63,9 Ozetle, gencler siyasi glindemi ne kadar
sik takip ediyorsa o kadar fazla
dezenformasyona maruz kaldigini
dustnuyor.

Katilmiyorum %060,5

Codunlukla

Katilmiyorum %36/
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Dezenformasyona 'Toplumsal Olarak Maruz Kalma Sikliga

%6
24,5

Katilmryorum

%/
795,95

Katiliyorum

Dezenformasyona 'Toplumsal Olarak Maruz Kalma Sikli§a

Siyasi GlUndemi Takip Etme Siklidina Gore

Nadiren

~57,3

Dezenformasyona maruz kalma sikliklarinda
bireysel degerlendirme ile toplumsal
degerlendirme arasindaki fark géze
carpiyor. Kisiler kendilerinin daha az
toplumun ise daha yUksek oranda
dezenformasyona maruz kaldigini
dustnuyor. Siyasi gindemi dlzenli takip
eden genclerde, toplumun
dezenformasyona daha sik ugradigi
duslncesi artiyor.

Dezenformasyona bireysel ve toplumsal
maruz kalma hakkindaki gorusler bir arada
degerlendirildiginde ise iki soruda tutarli
cevaplar verildigi géraltyor. Yani, bireysel
olarak dezenformasyona siklikla maruz
kaldigini dislinen kisiler, toplumu da
benzer sekilde degerlendiriyor.

Dezenformasyona 'Toplumsal Olarak Maruz Kalma Siklida

Dezenformasyona Nadiren 'Bireysel' Olarak

Maruz Kalma Siklidina Goére

#5384

Katilmiyorum

4,6

Dezenformasyona Gogunlukla 'Bireysel Olarak

Maruz Kalma Siklidina Gore

. Katiliyorum

°/05,9

Katilmiyorum

Cogunlukla

Katiliyorum

b2, 7

14,5
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Dezenformasyon Algisi ile Ilgili Gortsler \ 4

Turkiye'de medyanin ézqgiir olduguna inaniyorum.

Bir dnceki sayfada bahsedilen, genclerin
dezenformasyonu sik karsilasilan bir sorun olarak ele %o )
aldigini gosteriyor. Haber kaynaklarina duyulan bu 3 3,5 6 6'5
glvensizlige etki edebilecek bircok faktor olabilir. Bu
iliskileri daha iyi anlamak amaciyla arastirma kapsaminda
Ozel-devlet kurumu olma, yerli-yabanci fonlanma ve
medyanin 6zgurligu gibi faktorler incelendi.

I I|
I|I
|

Verli haber kaynaklarina,
uluslararasi haber kaynaklarindan
daha glivenilir buluyorum.

Katiliyorum Katilmiyorum

Kamu medya kuruluslari (TRT gibi), 6zel medya kuruluslarindan
daha glivenilirdir.

46,7 53,3

%0

54 48,0

Katiliyorum Katilmiyorum

Katiliyorum Katilmiyorum

X X X X X X
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Turkiye'deki bazi haber kaynaklari veya gazetecilerin
yabancilar tarafindan fonlanmasina karsiyim.

)
70/

079

Katiliyorum

Cevaplar, yerli haber kaynaklarina glivenin yabanci
kaynaklardan distk olmasinin ve Ulkemizdeki
medyanin dzgur olduguna inancin disuk olmasinin
dezenformasyon konusundaki olumsuz distncelere
etki edebilecegini gdsteriyor. Diger yandan kamu ve
Ozel kuruluslara guven arasinda buyuk bir fark
cikmiyor. Tutumlardaki en acik trend ise yabanci
fonlara karsi olmak ile kendini gosteriyor.

Katilmiyorum

Ozetle; gencler yabanci kaynaklari daha giivenilir
bulurken, yerli kaynaklara olan gliiven daha dusuktur.
Fonlama konusuna ise gencler temkinli
yaklasmaktadir. Genclerin bu konudaki dtstncelerini
daha iyi anlayabilmek icin, sz konusu gorusler
arasindaki iliskileri inceleyelim.
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Verli haber kaynaklarini, uluslararasi haber kaynaklarindan
daha glivenilir buluyorum.

Turkiye'de medyanin 6zglr olduguna inaniyorum.

Katiliyorum Katilmiyorum

%0 %o %0 %o

64,4 35,6 36,7 63,3

Katilyorum Katilmiyorum Katillyorum Katilmiyorum

Kamu medya kuruluslari (TRT gibi),
6zel medya kuruluslarindan daha glivenilirdir.

Turkiye'de medyanin 6zglr olduduna inaniyorum.

Katiliyorum Katilmiyorum

%% %% %o %%

4,4 25,6 374 62,6

Katiliyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum
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Turkiye'deki bazi haber kaynaklari veya gazetecilerin
yabancilar tarafindan fonlanmasina karsiyim.

Turkiye'de medyanin 6zglr olduguna inaniyorum.

Katiliyorum

%% %%

76,8 23,2

Katilmiyorum

%0 %0

691 30,9

Katiliyorum Katilmiyorum

Tarkiye'de medyanin 6zgur oldugunu
dlstinen kisiler (distinmeyenlere gore),
yerli haber kaynaklari yabanci
kaynaklardan ve kamu medya kuruluslarini
6zel medya kuruluslarindan daha gutvenilir
buluyor. Ayni zamanda bu kisilerde,
Turkiye'deki bazi haber kaynaklarinin veya
gazetecilerin yabancilar tarafindan
fonlanmasina karsi durma egilimi yiksek.

Bu sonuclar, yerel medyanin 6zglir ve
guvenilir olduguna dair inanclarin tutarli
oldugunu gosteriyor. Bu tutarlilik,
medyanin ézgur oldugunu

Katiliyorum Katilmiyorum

dustinmeyenlerin yerli kaynaklara ve kamu
kuruluslarina daha az gtiven duymasi
olarak kendini gosterirken tim kesimlerde
yabanci fonlamaya karsi olumsuz bakis
acisinin yuksek olmasi dikkat cekiyor.

Bu gézlemler birlikte ele alindiginda,
genclerin bir kismiin medyanin 6zgur
olduguna, kamu kuruluslarina ve yerli
haber kaynaklarina gliveninin dasiik
oldugu goérulmektedir. Siklikla
dezenformasyona maruz kalindigini
distinme sebepleri arasinda bu dislince
yapisi etkili olabilir.

I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Dezenformasyona

Karsi
Yaptirimlar

Devletin yalan haberle miicadelede
cezalandirma yetkisi

Haber Kuruluslari

%0 %o %%

816 18,4 78,5

Katiliyorum Katilmiyorum Katiyorum

Sosyal Medya

Gencler arasinda

dezenformasyona karsi olumsuz
bir bakis agisi olmakla beraber
kisilerin bu durumlara karsilik

nasil bir beklenti iginde
olduklary da 6nemli bir tartigsma
konusu. Peki, yaptirim dilizeyinde
genglerin devletten beklentisi ne?

Vatandaslar

%o %o %0

21,5 750 25,0

Katilmiyorum Katilyorum Katilmiyorum

Bu sonuclara gore, genclerin blyuk cogunlugu dezenformasyon karsisinda

devletin bir cezalandirma yetkisi olmasi gerektigini distntyor.

Bu ifadeye katiim orani elbette ki baglamdan
etkileniyor. Bu ifadeye katilanlarin orani, séz konusu
siradan vatandas oldugunda en dusUk, sosyal medya
platformlari icin orta duzeyde, haber kuruluslari icin
ise en yuksek.

Kurumsal yapilara karsi ceza yetkisi, bireylere karsi
yetkiden daha ylUksek oranda desteklenmekte.

Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi j

Genel olarak devlet eliyle cezai yaptirimin
desteklenmesi, bu konunun gencler acisindan
ciddiye alindigini gdsteriyor. Yani gencler bireyin hata
yapma luksU oldugunu dustndrken, bu anlayis
kurumlara daha az gosterilmeli diyorlar.

777/




Siyaset GlUndemini Takip Etmenin Rolul

Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayilan + +
sosyal medya platformlarini cezalandirma yetkisi olmala.

Siyasi GUndemi Takip Etme Siklidina Goére

Nadiren Cogunlukla
Bir dnceki sayfada bahsedilen gézlemlere

ek olarak: siyaseti daha sik takip eden % %

“ bireylerde, baglam fark etmeksizin, 69'6 3 Ql 4

devletin cezalandirma yetkisi olmasi

M
O O gerektigini disiinme orani daha fazla. Bu
g (—Oﬂ durum, siyasi giindemi takip eden kisilerin
m dogru bilgiye ulasma konusundaki
hassasiyetleri ile aciklanabilir.

Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayan vatandaslara
cezalandirma getkisi olmala. Katiliyorum Katiimiyorum Katiliyorum Katilmiyorum

%0

17,2

Siyasi GUndemi Takip Etme Siklidina Gore
Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayan

Nadiren Cogunlukla haber kuruluslarini cezalandirma yetkisi olmala.

%0 ) ) %o Siyasi GUndemi Takip Etme Siklidina Gore
64,3 357 799 20/

Nadiren Cogunlukla

%0 %0

708 292

Katilyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum I . -

Katilyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum

%o

13,0
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Cezalandirma Gerekcgeleri \ 4

Devletin dezenformasyon karsisinda cezalandirma yetkisi olmasi
gerektigi gorustine cogunlugun katilmakta oldugunu gériyoruz.
Peki bu gorisu besleyen gerekceler neler?

Devletlerin halki yaniltan bilgileri yayan vatandaslari veya haber
kuruluslarini cezalandirmasi uluslararasi sayginliklarini olumsuz etkiler.

51,4
486

S
|

Devletin halki yaniltan bilgileri yayan vatandaslari veya gazetecileri
cezalandirmasi 6zellikle toplumun savunmasiz kesimlerini korumaktadar.

678
32,2

@ I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Devletin cezalandirma yetkisini uluslararasi sayginhk daha tehlikeli buldugu ve dezenformasyon
acisindan olumlu veya olumsuz degerlendiren kisiler konusunda devleti dizenleyici ve koruyucu
arasinda belirgin bir fark géralmuyor. Cogunluk, bir mekanizma olarak gérmek istedigi sdylenebilir.

toplumun savunmasiz kesimlerini korumak icin

cezalandirma yetkisini gerekli buluyor. Gozlemler de bu cikarimi destekliyor. Devletin
cezalandirma yetkisinin savunmasiz kesimi

Genclerin, dezenformasyonu 6zellikle toplumun koruduguna inanan Kisiler, cezalandirma yetkisinin

medya okuryazarligl olmayan kesimleri acisindan olmasini daha olumlu buluyor.

Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayan
vatandaslari cezalandirma yetkisi olmala.

Cezalandirma savunmasiz kesimleri korumaktadar.

Katiliyorum Katilmiyorum

%o %0 %

12,8 4,6 52,4

Katiliyorum Katiimiyorum Katiliyorum Katilmiyorum
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Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayilan +4+
sosyal medya platformlarini cezalandirma yetkisi olmalai. + <+

Cezalandirma savunmasiz kesimleri korumaktadur.

Katiliyorum Katilmiyorum

%0 %o ) %0

WA 10,6 52,3 477

Katiliyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum

Devletin ilgili kurumunun yalan haber yayan
haber kuruluslarini platformlarini cezalandirma yetkisi olmalai.

Cezalandirma savunmasiz kesimleri korumaktadar.

Katiliyorum Katilmiyorum

%0 %0 %0 %0

YK} 8,2 574 42,6

Katiliyorum Katilmiyorum Katiliyorum Katilmiyorum
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Dezenformasyona
Karsi Dogrulama

Dezenformasyonla miicadelede, devlet eliyle
uygulanacak cezai yaptirimlar gibi sistematik
¢bzlimlerin yana sira, bireysel deneyim ve
¢6zlmler de 6nem tasimaktadir.

Peki, bunlar neler olabilir?

o ____

® Bu bdéliimde, ankete verilen yanitlar dogrultusunda;
kisilerin bilginin dogrulugunu bireysel olarak

o ____

degerlendirmesi, teyit etmesi ve yanlas bilgi
yayiliminin niline geemesi gibi davranislarin

o6ne c¢iktidir goérilmektedir.

Karsilasilan Bilgiyi Dodrulama

Gencler, bircok kaynaktan yeni bilgi ve habere maruz
kalsa da karsilastiklari her bilgiyi dogrulamiyor. /
Bunun 6niine hangi nedenlerin gectigini inceledigimizde: =

Bilginin Dogrulama Davranisinin Oniine Gegen Faktorler

%4 Bilgi kaynaginin glvenirligi (6rn: uzmanlk)
%29 56z konusu haberi/bilgiyi 5nemli bulmamak ya da ilgilenmemek
%S Haberin ya da bilginin sunum bicimi (6rnegin: gérseller, dil ve tslup vb.)

% Bilgi kaynaginin popdilerligi

°/o4 Zaman kisiti
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Bireyleri, karsilastiklari bilgiyi Bilgi kaynaginin bilinmemesi en etkili

Dodrulama Davranisinda Badlamsal Faktérler W

dogrulamaktan alikoyan en énemli sebep olarak éne cikiyor, bunu yanlis veya
faktoran bilgi kaynagina duyulan gliven yaniltici gérsel kullanimi takip ediyor.
oldugu gorultyor. Bir kaynaga glvenildigi Bu bulgular bize, haber paylasirken seffaf
takdirde karsilasilan bilgiyi dogrulama e anlasilir paylasimlar yapmanin .
tax ' slias! 'g'\i' "g "U ma V . '.' ' “p Y . > yapman Iceriklerin dogru sekilde Genclere bilgi kaynaklarina ulasarak
ihtiyacinin ortadan kalktigl distunulebilir. dnemini gosteriyor. 3 . . .
degerlendirilmemesi, dezenformasyonu dogrulama yapip yapmadiklari
o . artiran énemli faktorlerden biri. Peki sordugumuzda cogunluk yaptigini

Zaman kisiti veya bilgi kaynaginin . . a - e

o . . . bununla neyi kast ediyoruz¢ Ozellikle belirtiyor. Bunun gercek davranis egilimi
popdulerligi ise dnemli faktorler olarak 6ne . . . e

. L sosyal medyada hizla yayilan yaniltici mi yoksa dogru olani sdyleme egilimi mi

cikmiyor. Kaynaga duyulan guvenin Lo .

R . o B basliklarin dezenformasyonu besledigi oldugu ise tartisilabilir.
poplulerlikten énemli bir faktoér olarak - - .

o biliniyor. Bunun 6niine gecmek icin

goérulmesi ortada bilincli bir
degerlendirme sirecinin oldugunu
gostermekte ve olumlu bir resim
cizmektedir.

alinabilecek énlemlerin basinda edinilen
bilginin kaynagina giderek dogrulama
yapmak gelmekte.

Kaynaga duyulan guveni, s6z konusu bilgiyi
6nemsememek/ilgilenmemek ve bilginin
sunulus sekli takip etmektedir. Bu gézlem,
haberlerin dogru sekilde sunulmasinin
guvenilirlik acisindan énemini gbsteriyor.

Sosyal medyada goérdiugiim kasa haber igceriklerinin [] []
kaynadina giderek tiim yaziyi okurum/icerigi izlerim. —_—

Bir dnceki sayfada bahsedilen genclerin
dogrulama davranisini etkileyen en énemli
faktor olan bilgi kaynaklarinin rollint daha
iyi anlamak icin bir bilginin dogruluguna
duyulan guveni en olumsuz etkileyen
faktorleri detayli inceleyelim.

%6
26,3

Katilmiyorum

%o
73,7

Katiliyorum

Bilginin Dogruluguna Giliveni Olumsuz Etkileyen Faktérler

°/o3?,6 Kaynagin bilinmemesi
Katiimcilar cogunlukla, sosyal medya iceriklerinin kaynagina gidip okudugunu belirtiyor.

%27,@ Yanlis veya yaniltici garsellerin kullaniimasi Ancak, bu tir davranislarin baglama gore degisebilecegi gdz dniinde bulundurulmalidir.
Bu farklari tespit etmek adina, siyaset (6rn. glincel politik haberler), bilim (6rn. yeni bir
tedavi ydontemi), klltlr-sanat (&rn. Gnli bir ydnetmenin yeni filmi) ve kendi goristne
uymayan bilgiler s6z konusu oldugunda davranislar arasindaki farklar sorgulanmistir.

°/024,2 Kaynagin siyasi veya ideolojik egilimi

%14,2 Kaynagin gecmisteki hatalari
] Gmi3
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p— Paylasimlari Dodrulama

Farkli Bilgi Tirlerinde Teyit Etme Sikliga

Bilgi Tura
Bilim Karsit Goris Kiiltir—Sanat Siyaset Dezenformasyonu engelleme surecinde, Genclerin cogu, bir icerigi paylasmadan
ulasilan iceriklerin dogrulanmasinin dnce kaynagina giderek bilgiyi
yaninda paylasilan bilgilere de ayni dogruladiklarini belirtmistir. Bu oran siyasi
hassasiyetin gosterilmesi blyuk dnem gundemi takip eden gencler arasinda daha
tasiyor. fazladir.

Bir icerigi paylasmadan énce onun kaynadina giderek
tiim yaziyar okurum/icerigi izlerim.

%/o %6
81,8 18,2

Cogunlukla Nadiren
Siklikla  Nadiren Siklikla  Nadiren Siklikla  Nadiren Siklikla  Nadiren O
Bir igerigi paylasmadan 6nce onun kaynadina giderek
tliim yaziyi okurum/icerigi izlerim.
Genclerin karsilastiklari bilgileri dogrulama sonuclar dogurabileceginden ve objektif gazid figerig
sikliklari karsilastirildiginda genel olarak sonuclara ulasmak mimkiin oldugundan Siyasi Glndemi Takip Etme Sikligina Gdre
olumlu bir tablo géze carpsa da baglamsal bu alandaki bilgiler daha ylUksek oranda Nadiren Cogunlukla
farkhliklar goérultyor. Gencler; kultir-sanat, dogrulaniyor olabilir.
bilim ve karsit goris sz konusu
oldugunda siyasete gore daha sik Son olarak, kisilerin kendi gorus veya o
dogrulama yaptigini belirtiyor. Siyaset inanclarina uymayan konularda daha sik x 49,5
. S . %0 %0
konusunda bireylerin glivendigi ve kendine dogrulama yaptig gériilmektedir. Bu TJI JI 28 9
yakln buldugu kaynaklarl taklp etmesi daha durum, kaynak|ara duyu|an g[)ven ve 1 !
nadir dogrulamanin nedeni olabilir. ideolojik unsurlarla iliskilendirilebilir.

En ylUksek dogrulanma oranina sahip olan
bilim alanindaki bilgiler daha kritik

Katilyorum Katilmiyorum Katiyorum Katilmiyorum
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Paylasimlari Dogrulamada Bireysel ve

Toplumsal Dederlendirmeler

Bir 6nceki sayfada bahsedilen, genclerin baytk kismi,
icerik paylasmadan énce cogunlukla kaynagina gidip
teyit ettigini belirtmistir. S6z konusu toplumun geneli
oldugunda ise bu oran dusUyor.

Genclerin, dogru paylasim yapma konusunda
kendilerini topluma kiyasla daha bilincli

degerlendirdigi dustnulebilir. Birey ve toplum
degerlendirmeleri arasindaki tutarlihga bakildiginda
Ozellikle bireysel olarak kendini olumsuz
degerlendiren kisilerin toplumu da ylUksek oranda
olumsuz degerlendirdigi gorullyor.

CHONO)

Bir icerigi paylasmadan 6nce, insanlar onun kaynagina giderek

tiim yazayr okur/icerigi izler.

%0
50,9

Cogunlukla

%o
49/

Nadiren

Bir igerigi paylasmadan 6nce onun kaynagina giderek

tiim yaziyr okurum/icerigi izlerim.

%0
81,8

Cogunlukla

%0
18,2

Nadiren

I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

A\ 4

Bir icerigi paylasmadan 6nce, 'insanlar'
onun kaynadina giderek tiim yaziyi okur/iceridi izler.

Bir icerigi paylagsmadan 6nce onun kaynadina giderek tim yaziy:
okurum/igerigi izlerim.

Nadiren Codgunlukla

%o %0 %o %o

43,0

756 24,4 57,0

Cogunlukla Nadiren Cogunlukla Nadiren

DX

Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi j




Bilgiyi Dogrulama Ydntemleri

Karsilasilan bilgilerin ve haberlerinin iceriklerinin
okunmasi ve ayrintili sekilde incelenmesi
dezenformasyonu dnlemek acisindan énemli bir
yontem olmakla beraber, bir adim 6tesine gecerek
farkli kaynaklardan bu bilgileri dogrulamak daha etkili
cdzUmler sunmaktadir. Bu davranisi daha ayrintili
inceleyelim.

Bilgileri Dogrulamak I¢in Segilen Yéntemler

8 5 B G P
LT

bos

&

Beklenecegi tzere resmi kaynaklar ve haber
kaynaklari en cok secilen kaynaklar arasinda yer
aliyor. Akademik kaynaklarin daha az ve sosyal medya
icerikleriyle benzer siklikta secilmis olmasi insanlarin
akademik kaynaklara ulasma konusunda bilincsiz
oldugu veya bu kaynaklarin herkes icin erisilebilir
olmadigl anlamlarina gelebilir.

ilginc bir bulgu, teyit platformlari en dusik siklikla
secilen kaynak olmasidir. Bu durum,

°/022,2 Resmi kaynaklar
°/024,5 Haber siteleri/internet aramalari (Google)

%1 5,8 Sosyal medya kanallari/hesaplari

| 2,3 Akademik kaynaklar
%] 2,2 TV, radyo, gazete (Geleneksel medya)

°/09ﬂ Arkadaslar veya aile

°/c>6,8 Fact-checking web siteleri/platformlari

teyit platformlarinin amaclarina ulasma konusunda
bulyUk bir soru isareti doguruyor. Akademik kaynaklar
icin oldugu gibi bu platformlar s6z konusu oldugunda
da sorunun cift tarafli oldugu ve hem bilinc hem
ulasilabilirlik konusunda sorun yasandig
dusunulebilir. Bunu destekler nitelikte, siyaset takip
etme sikligl yiksek kisilerde sosyal cevreyi secme
orani azalip teyit platformlarini kullanma oraninin
arttigl gérilmektedir.

I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Bilgileri Dogrulamak I¢in Segilen Yéntemler

Siyaset Takip:
Nadiren

%23,2 Il
»21,2 1l
%151
»12,2 A

¢

Resmi kaynaklar

Haber siteleri/internet aramalari (Google)

Sosyal medya kanallari/hesaplari

Akademik kaynaklar
11,7 W
°/oJ|JI,5 .

S
.!

Arkadaslar veya aile

o
Dod

TV, radyo, gazete (Geleneksel medya)

rD

@ Fact-checking web siteleri/platformlar %5,2 I

Bir dogrulama yontemi olarak dogrulama/teyit
platformlarinin tercihini etkileyebilecegi icin
genclerin bu platformlarin tarafsizligina duydugu
guven degerlendirilmistir. Teyit platformlarinin
tarafsiz oldugunu dustnen kisilerin az bir farkla da
olsa daha yuksek oranda oldugu gértlmustar. Bu da
tercih edilmeme sebeplerinin gliven probleminden
kaynaklanma ihtimalini dustrmektedir.

Bunu destekler nitelikte, teyit kaynaklarinin
tarafsizligina giivenen kisiler ile givenmeyenler
arasinda teyit platformu kullanma oranlarinin
farklilasmamasi, teyit platformlarinin etkinligine dair
soru isareti olusturmaktadir.

Bu tarz platformlarin, kendilerini ve amaclarini daha

bilinir hale getirmek ve toplumdaki farkindalig \

/

Siyaset Takip:
Codunlukla

%21,7 1l
%»21,5 [l
16,0 Il
13,0
w7l |1
12,3 B
8,3 1

artirmak icin stratejiler gelistirmesi gerekebilir.
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Dezenformasyonun
Dogrulama platformlarinin tarafsiz oldugunu disiinliyorum. P a rg aS l O]. m a

Dezenformasyon slreglerini daha
bireysel bir seviyede anlamak
icin kisilerin dezenformasyon

stirecinin pargasi haline gelip
yanlis ya da yaniltici bilgi/haber

%6
45 3 yaydiklarindaki diistince ve
1

davranislarini inceleyelim.

%o
54,7

Cogunlukla Nadiren
Bireysel Dezenformasyon Davranislari
Daha 6nce yanlis paylasim yaptigini distinmeyen kisilere, fark etmeden yapmis olma
olasiliklart sorulmustur. Gencler, daha &nce yanlis paylasim yaptigini fark etmemis olsalar
Teyit Kaynaklary bile bunun yuksek bir olasilik oldugunu dustnuyor. o
Dogrulama Dogrulama
platformlarinin platformlarinin O
tarafsiz oldugunu tarafsiz olmadigana Daha 6nce istemeden veya farkinda olmadan da olsa e)
dustintiyorum dlslintyorum yanlas bir haber paylasmais olabilecedinizi diislinliyor musunuz2
Haber siteleri/internet aramalari (Google) %20 - %»22,6 -
@ Resmi Kaynaklar %2@,5 - %24,6 -
Sosyal medya kanallari/hesaplari %45,8 - %45,2 .
%6 %6
L, Akademik kaynaklar %»12,6 . %13,0 . 5 4 7 4 5 3
1 1
TV, radyo, gazete (Geleneksel medya) °/042,8 . %4",5 . Evet Hayir
23 Arkadaslar veya aile %9,% [ | %8,9 [ |
@ Fact-checking web siteleri/platformlari %8,8 l %7,5 I
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Dezenformasyona Karsi Bireysel Tepkiler

Yanlis paylasim yaptiktan sonra nasil bir ydntem izlendigi de bunu fark etmek kadar &nem tasimakta.
Katilimcilara bu durumda nasil bir yol izledikleri sorulmustur.

Kisilerin kendi davraniglari gibi Bu davranislar incelendiginde cogunluk,

cevrelerinde dezenformasyona sebep arkadaslari veya ailesi tarafindan paylasilan
Yanlis Paylasimdan Sonra Yapilan Davranislar olacak davranislar gérdiginde bir yalan haber gérdiigtinde onlari

benimsedikleri tutumlar da toplumda duzeltmeye calistigini belirtiyor.

o _— ) bilin¢c yaratmak acisindan énem tasir.
°/03 6,7 Yanlis bilgi paylastigimi ifade eder/etiketler ’ ’ ’

ve dogrusunu paylasirim.
°/035,5 Paylasimimi siler ve dogrusunu paylasirim. Arkada§lar1m veya ailem tarafindan pagla§:|.1an
bir yalan haber goérdiigiimde, onlari diizeltmeye g¢alisiram.

°/oJI 6,4 Sadece paylasimimi silerim.

%7,5 Zaten ¢ok az takipcim var, herhangi bir
degisiklikte bulunmam.

%%, 2 Fikrim yok/bilmiyorum.

%/o %6
40,2 59,8

Evet Hayir

Gencler cogunlukla “yanlis paylasim yaptigini ifade
ederek” veya “sadece dogrusunu paylasarak”
dezenformasyonu onarmayi tercih ettiklerini
belirtiyor.

Bu soruda katilimcilardan énceki deneyimlerini

dustunmeleri istense de iyi gériinecek cevabi secme R

egilimi olabilecegi gbz 6ntinde bulundurulmalidir. ! Medya kuruluslari s6z konusu oldugunda ise bu kaynagi takip etmeyi birakmak
Bu durumda dahi dogru davranislarin daha sik 4 d en sik secilen davranis olmustur.

secilmesi bilgi duzeyinde olumlu davranislarin

benimsendigini géstererek olumlu bir tablo ciziyor. Dezenformasyon yayan medya kurulusuna tepkiler

T N ) _ °/o43,4 Medya kurulusunu takipten cikarim.
O | | . _ °/02Q,J| Medya kurulusunu sosyal cevremde elestiririm.

°/048,5 Herhangi bir aksiyonda bulunmam.

°/048,0 Medya kurulusunu sosyal medyamda elestiririm.

(L

@ I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi j @



Bolim 2

Deney

Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Haber
Kaynaklarina
Guven

Bilgi kaynaklarinin bilgi tiketim slreclerine
nasil etki ettigini daha iyi incelemek icin
ankete bir deney dahil edilmistir.

Bu deneyin amaci, yeni bir bilgi ile
karsilasan kisilerin bu bilginin dogrulugunu
degerlendirirken bilgi kaynagindan
etkilenip etkilenmedigini belirlemektir.

Ankete katilan gencler, dért deney
sorusundan yalnizca birini gdrmustur.
Her gruba ayni haber icerigi verilmis
yalnizca haber kaynagi gruplar arasinda

degistirilmistir. Ankete katilan kisilerden,

karsilastiklari bilginin dogrulugunu
degerlendirmeleri istenmistir.

W Dort gruptaki haber kaynaklari su sekilde degismektedir:

-

Geleneksel Nledya

“TV'de yayinlanan
haber programlarina gére...”

O
M

Uzman Arastirmasi

“Akademisyen Alper Yilmaz'in
arastirmalarina gore...”

i

Sosyal NMedya

“Sosyal medyada yapilan
bazi paylasimlara gore...”

~

Teyit Platformu

“Dogruluk Payi (teyit platformu)
tarafindan yapilan bir aciklamaya gore...”
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Her grup ayni haber icerigini okumustur: “...Turk
hiktmeti tarafindan Suriyelilere maddi bir yardim
saglanmamaktadir. Suriyeli multecilere mali destek
sunan Kizilay kart programi, Turk devlet kaynaklari
tarafindan degil, Avrupa Birligi ve diger uluslararasi
kaynaklar tarafindan finanse edilmektedir. Sizce bu
bilgi dogru mu? Dort gruptaki genclerin, verilen

Kaynak: TV Haber Programa

%o
95,5

Dogru

Kaynak: TV Haber Programai

%
99,4

Dogru

bilginin dogruluguna dair degerlendirmeleri
arasindaki belirgin farklar géralmemistir. Bu bulgu,
farkl kaynaklarin bilgiyi degerlendirme sureclerine
etki etmedigi seklinde yorumlanabilir. Diger taraftan,
kadinlarin ve siyasi giindemi duizenli takip eden
genclerin bu bilgilere daha az gtivendigi gorultyor.

%o
44,5

Yanlis

%0
46

Yanlis

I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Kaynak: Uzman Arastirmasi

%o

52,8

Dogru

Kaynak: Teyit Platformu

%/
54/

Dogru

Kendi iclerinde degerlendirildiginde, siyaseti
cogunlukla takip ettigini sdéyleyenler en az uzman
arastirmalarina ve en cok TV haber programlarina
guveniyor. Siyaseti nadiren takip ettigini sdyleyenler
ise en cok uzman arastirmalarina, en az ise TV haber
programlarina glveniyor.

O
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Farkli kaynaklara dayali bilgi dogrulugu algasi
Siyasi igerik takibi dlzeyine goére 'dodru' ve 'yanlig' dederlendirmeleri

Siyaset Takip: Codunlukla
Bilgi Kaynaklari

Sosyal Teyit TV Uzman
Medya Platformu Haber Arastirmasi

Dogru Yanlis Dogru  Yanhs Dogru  Yanls Dogru Yanlis

®

I Arastirma Raporu: Dijital Neslin Medya Algisi

Farkli kaynaklara dayali bilgi dogrulugu algasi
Siyasi igerik takibi dizeyine goére 'dodru' ve 'yanlig' dederlendirmeleri

Siyaset Takip: Nadiren

Bilgi Kaynaklari

Sosyal Teyit TV Uzman
Medya Platformu Haber Arastirmasi

Dogru Yanlis Dogru Yanlis Dogru Yanlis Siklikla  Yanlis

Siyasi gindemi duzenli olarak takip eden kisilerin en cok televizyonda yayinlanan haber
programlari ve teyit platformlarina givendigi gérultyor. Daha &nce bahsedildigi gibi,

bu kisilerin givendikleri ve dizenli olarak takip ettikleri kaynaklar olmasi bu sonuclari
dogurmus olabilir. Siyasi gindemi dlzenli olarak takip etmeyen gencler arasinda ise en cok
uzman arastirmalarina sonra da sosyal medyaya guvenildigi gorilmektedir.
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Bu arastirma ile genglerin medya ile iliskisini, dijital bilgi
ekosisteminde nasil konumlandigini ve dezenformasyonla
nasil basa c¢iktidini ortaya koyuyoruz. Elde ettidimiz veriler,
gencglerin bilgiye erisim konusunda aktif ama dodrulama
araclari konusunda segici oldudunu; sosyal medya Uzerinden
hem cesitlilik hem de kutuplagsma deneyimi yasadidini
Bolim 3 gosteriyor. Geleneksel medya etkisini kaybederken medyaya
duyulan glvenin dtstk, bilgi dodrulama aligkanliklarinin ise

S O I I u Q Ve badlama gbére dedisken oldugu gérilliyor.
oo
Bu cgergevede, farkli aktdérlerin sorumluluk alabilecedi &neriler

Oneriler

() —
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Politika Yapicilar
o Icin
C )

Gencgler
Icin

Kaynaga gitme aliskanhgi
gelistirilmeli. Gorulen her icerik
paylasiilmadan énce
sorgulanmali, &zellikle basliklarla
sinirl kalinmamali.

() —

Teyit araclari hentz sik
kullanilmamaktadir, bu araclarin
nasil daha etkin hale gelecegi ve
guvenirligi Gzerine kamuoyunda
calismalar yapilmal.

Genc temsilcilerin goérusleri,
medya dizenlemelerinde ve
dezenformasyonla mucadele
politikalarinda daha goéranur

Medya okuryazarligl egitimi,
mufredata guncellenmis
iceriklerle entegre edilmeli;
sosyal medya dogrulama
drnekleri derslere dahil edilmeli.

hale gelmeli.
Sosyal medya algoritmalarinin
gorus dunyamizi nasil etkiledigi 00
uzerine farkindalik artirilmali; U [] 00

E— DUzenleyici mekanizmalar, ifade
6zgurlGgu ile denge icinde
tasarlanmal.

farkli kaynaklardan icerik
tiketilmeye calisiimali.
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Haber Ureten ve Eqitim Kurumlari
STK'lar co—

Yayan Kurumlar ve
Icin

Seffaflik ve kaynak belirtme,
haber glvenilirligi acisindan
kritik bir rol oynamaktadir.
Haber icerikleri acik kaynaklarla
desteklenmeli.

Gorsel manipulasyonlardan

o

o
O

== kacinilmali, infografiklerde veya

- _ﬂ haber sunumlarinda kullanilan
gorsellerin baglami dogru

aktariimall.

— Va

Icin

Genclere yonelik atoélye ve
. etkinlikler, sahte haber ayirt
. etme, teyit araclari kullanimi gibi
' konularda duzenlenmeli.

Dijital medya elestirisi gibi
konulara dair dersler ve kamuya
acik icerikler gelistirilerek 000
toplum geneline

yayginlastirilmali.

Kampanyalar, gencleri teyit
platformlari ve farkl kontrol
mekanizmalari ile tanistirmali;
oyunlastiriimis uygulamalar
araciliglyla dogrulama davranisini
tesvik etmeli.

oCcCcC—>

(@D GEED
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